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Aty Ett skeg_ kommer lastat. Med vad dd? Teknisk doku-

k . mentation frin Telub Teknikinformation.

- Kurser L Men biten kan bara ta ett begrinsat antal kilo papper med
kiR | | ombord. Vad gor man di it defta? Man finner andra vigar

sid 10- [~ och andra medier for att lagra den tekniska dokumenta-
tionen. Det finns faktiskt redan nu ldttare och mindre utrym-
meskravande sitt in papper och parmar. Och faktum ir att vi
Just 1 dagarna startat arbetet med att realisera den pappers-
lsa ubdten.
Detta bland mycket annat fick vi veta pd eit i vissa stycken
unikt seminarium arrangerat av Telub Teknikinformation.
Lis mer om seminariet pd sidorna 6 och 7.




Profileringskampanjen ar igang
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“Nu kirs den sydsvenska skogen wpp pd data - med siid av Owell.,” Detta dr en av fem annonser frdn Telubgruppen som vi fir se i

affiirs- och fackpress under oltober och november.

-

I affirs- och facktidningar
kan vi under oktober och
november se annonser, Som
har Telub som "avsindare".

Varfor nu detta? Ar inte
Telub  med sina bolag
tillriickligt kint? Frigan gir
till Claes Isgren.

-Vi har ju Atertagit vart gamla fina
namn Telub f6r hela affirsgruppen och
bara detta motiverar egentligen att vi gr
en gemensam annonskampanj. Men det
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finns fer skil.

-Det &r viktigt for Telub att viixa bide
genom att anstiilla fler medarbetare och
att ktpa fler fretag. Om Telub blir mera
viilkiint som den intressanta arbelsgivare
och #gare vi dr underlittas var tllvixt

-Men, forisiitter Claes, det tyngsia
skillet for att saisa pd ett trcingt
profileringsprogram  #r  au  sprida
kunskapen om vad hela Telub stir [ till
dem som vi vill skall bli vira kunder. Jag
misstinker att allt fr minga vet alldeles
foir lite om vilka méjligheter som finns i
eit samarbete med oss. Vi viinder oss
naturligtvis Hven ill vira nuvarande
kunder, som jag tror i allmiinhet bara
kinner till ¢n liten del av vir verksamhet.
Och att vi numera till mer dn hilllen
arbetar pA marknader wtanfir fGesvaret dr
formodligen inte kiint.

-¥i skall inte heller glimma bort att
det inom Telubgruppen och FFV finns
ett stort informationsbehov att tllgodose.

Vilken profil?

-Vad iir det di for profil eller
bild av Telub vi skall fora ut?

-Bra friga! Vi, Glran Ramfors,
Teknikinformation, ULl Johansson,
Industri, Tor Leidfors, Owell, Bo
Enquist, Service och Lennan Firberg,
Elektronik samt Welinders Industrireklam
AB, som arbetat med detta har, g
tverraskande, konstaterat att vir profil
inte 1ater sig beskrivas pd ett enkelt siiL
Det #r i stillee bilden av cut
mingfasenterat  foretag, dir varje
verksamhet har sin specialitet och sin
sirart som skall ftras fram. En bild vi

skall vara riidda om och ta vara pd. Vi
skall inte leta efter en rid trdd eller en
minsta gemensam néimnare. Det dir just
méngfalden och splinnvidden som glr
Telub sd intressant.

Annonsserie

-Hur skall did bilden av Telub
foras ut?

-Vi startar med en annonsserie nu |
hiist, beriittar Claes vidare. I annonserma
beskriver vi hur vi har varit till nytta fir
vira kunder. En kundtidning skall
eventuellt ocksd ges ut tre till fyra gnger
per Ar. Fdrsta numret kanske kommer ut
redan fore jul. Jag hoppas ocksd au wi
kan fi ett si stort intresse for Telub :m",
fackpressen i artiklar tar upp nigra

projckt cller gir nigra intressanta
FEPOTIAEE Om Oss.
-Videofilm finns ocksd med i

planerna, men den kommer inie att h]i"'
verklighet [Urrfin nista 4r, avslutar Claes.

Vem annonserar?

-Kommer all annonséring nu
att styras frin affarsgruppsled-
ningen? Vi liter dem frigan gi
till Staffan Hikanson.

-Inte alls, Men jag will skapa en
gemensam bild av vad hela Telubgruppen
stir fiir. En bild som skall underliita och
forstirka wvidra ohka bolags egna
marknadsaktiviteter. Jag ser ocksd en stor
marknadspotential i et Skat samarbete
mellan vira olika enheter, och jag #r
overtygad om au profilkampanjen
kommer att leda till nya affSrsméjligheter
difr styrkan i vir bredd tas oll vara.






