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Snabbleverans frdn Anldggningsproduktion £ Vdxjo

I slutet av juni 1 ar fick vi FMV:s dgvningar och utvardering i Norrland.
uppdrag att ta fram tvd serielikare Vagnarna &r tillsammans med en modi-
- for sambands- fE?EEkt;??.EtaES?Eg” fierad trafikledarkirra utrustade
~  for marinens rorliga helikopterbaser. for att klara sdvdl flygtrafikled-
Efter ett intensivt arbete under sju ningen som den operativa ledningen
arbetsveckor kunde vi planenligt le- vid en helikopterdivision. =
verera vagnarna vecka 38 till hdstens GAV/Sven-Ake Huwltsjo
T
St

I samband med Lastningen L Vaxj0 passade vi pd
att fireviga grabbarna som dragit det "tunga
Lasset" 4 den hdn hampanjen. Fr v Lans Gummes-
son, Folfke Holmgnen, Jan Lindstrom, Mickael
Averskog, Tommy Dahfquist och Goran Gustavsson
samt vdr ".inbdnade” chauffonr.



| Aktuern JusT NU S |

FFVs ANNONSKAMPANJ

I korthet kan vi namna att FFV under
hidsten och vintern kommer att driva
en annonskampanj i form av institu-
tionella annonser.

Det dr en serie pa tre annonser. Den
forsta annonsen har temat sdkenhet
och med ett centralinstrument (gyro)
som blickfidng. Den andra annonsen
illusteras med en stiliserad kisel-
bricka (chip) och kommer att handla
om visionen som finvenkligas. 1 den
sista annonsen i denna kampanj talar
man om teknikens mijligheter att
{onenkla exempelvis kontrollfunktio-
ner och annonsen illustreras med en
stiliserad flygmotor.

Tidningarna man valt att gd ut i ar
Affarsvirlden, Veckans Affdrer,
Ledarskap/Ekonomen, Scanorama, Ny
Teknik, Dagens Industri och pd Svenska
Dagbladets Naringslivsavdelning.

1
Ins@ndaren

Efter att ha 1dst i FFV=NYTT om fram-
gidngarna for FFV Elektroniks sd kal-
lade kvalitetskampanj kan jag inte .
hd11a mig ldngre. Det skulle vara
mycket intressant att fd svar frén
kvalitetsansvariga pd fdljande frdgor:

- Hur har ni midtt resultatet av kam-
panjen? Enkdter fdre och efter?
Intervjuer? Eller har ni bara rdk-
nat antalet inlamnade knep- och
kndpuppgifter? (Vad har de lart
folk om kvalitet?)

- Vilka konkreta, jordndra inslag har
kampanjen innehd11it? Jag menar
sddant dar folk kdnner igen sig
direkt i det de hdller pd med?
Studiecirklar? Kvalitetsgrupper ute

i produktionen? Eller ar de lds-
ryckta allménna fraserna i tid-
ningen den enda "kvalitetsinforma-
tion" som givits?

- Vad girs for att folja upp kampan-
jen?

Hur far den enskilde stod och
uppmuntran for sitt kvalitetsjobb
i framtiden? Eller finns det ingen
uppfdljning?

Ef konsondsfosane

QfLennant Lundgren svarar:

De 16 kvalitetsaffischerna hade ta-
gits fram vid F-sektorn i Eskilstuna.
Vi erbjdds i 1ikhet med tvriga FFV-
enheter att f4 tillgéng til11 affisch-
erna. I forutsdttningarna ingick att
kampanjen skulle begrdnsas till att
endast omfatta uppsdttning och byte

av affischerna var 14:e dag eller
minadsvis enligt ett angivet turord-
ningsschema. Det besldts att vi skulle
"kroka pd" och kvalitetsrddet fick i
uppgift att ta hand om dtgardandet med
beaktande av begrd@nsningen.

Frédgan uppkom om vi andd pd ndgot
enkelt sdtt kunde fidrstidrka effekten,
d v s i forsta hand gira ndgot fir att
uppmarksamma affischbytena. Vi kom da

fram ti11 att vi skulle kunna utnyttja

Telub-aktuellt (senare Inblicken) for
detta men att vi dd fick begrdnsa oss
till den typ av enkla kommentarer och
tavliingar som vi sedan dstadkommit.

Firetagsledningen informerades och
godkdnde denna begridnsade satsning.

Vi informerade sedan i Telub-aktuellt
nr 20 (1982-11-18) om affischkampan-
jen och om att det skulle bli en extra
sida i tidningen "med litet aktuell
kvalitetsinformation och en del tav-
lingsinslag med priser att vinna".

S& svaret pd de tre frigorna dr att
det inte avsetts eller gjorts ndgra
insatser av det slag som efterfrdgas
i insandaren. Vi skulle nog eljest
garna ha sett en sddan satsning, men
det hade i sd& fall krdvt helt andra
resurser och en planering harfir re-
dan pd& koncernnivd.






